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NUEVOS TIEMPOS

HACIA UNA
ECONOMIA DE
CALIDAD DE VIDA

afinalizado 2009 en una situacién de cri-
I I sisy desconcierto sobre lo que cabe espe-

rar del futuro. Se habla de economia sos-

tenible y de un modelo productivo basa-
do en el conocimiento, pero no afloran ideas que va-
yanmas alla de aplicar de manera continuista las me-
didas que, si bien han podido servir en el pasado, no
parecenser las soluciones que exigen los nuevos tiem-
posy condiciones por venir.No cabe duda de que bue-
na parte del crecimiento econémico experimentado
en el siglo XXy enlos inicios del siglo XXI ha sido con-
secuencia del desarrollo tecnolégico y de los cambios
vertiginosos que ha provocado en las economias de
mercado, dvidas de beneficios que batian récords afo
tras afo y de un consumo acelerado en el que las per-
sonas han desempeniado el rol fundamental de pro-
ductoras y consumidoras. Pero el mundo ha entrado
en el siglo XXI inmerso en un debate global que pone
en dudala capacidad del planeta para sostener el cre-
cimiento demogréfico y el desarrollo econdmico ac-
tuales, al tiempo que las llamadas economias emer-
gentes reclaman su derecho a contaminar y explotar
los recursos naturales para que sus ciudadanos alcan-
cenniveles de calidad de vida cercanos alos delos pa-
ises delllamado primer mundo. A nadie sele escapalo
que eso significa y sus consecuencias. Chindia, en re-
ferencia a China e India, retine a casila mitad dela po-
blacién mundial.Los valores enlos que se apoya nues-
tra civilizacién y el sentido comtin sefalan que nece-
sitamos un modelo socioecondmico que contribuya,
através de la aplicacion del conocimiento, al desarro-
llo de las personas como miembros de una organiza-
ciénsocial, cultural, ambiental yeconémicamente sos-
tenible.

P Nuevo enfoque. Asi surge la denominada Econo-
mia de la Calidad de Vida, que estd basada en el des-
arrollo, produccion, distribucién y provisién de bien-
esy servicios con el objetivo de maximizar el cociente
entre su contribucién ala mejora dela calidad de vida
de las personas y la suma de su coste econémico y de
sus costesambiental, socialy cultural; estos tltimos es-
tablecidos a través de la accién reguladora e impositi-
va delos estados (penalizando la emision de gases de
efecto invernadero, gravando el dumping social, des-
arrollando politicas de discriminaci6n positiva para
proteger las culturas autdctonas, etc.).Estas ideas die-
ron lugar hace anos a una aproximacién que ha co-
bradodenuevovigencia:laInnovacién Orientadaalas
Personas. Este enfoque ha ganado terreno al empuje
tecnoldgico como modelo de innovacién, dando piea
diferentes aproximaciones como los sistemas sociales
deinnovaci6n o el disefio participativo, por citar algu-
nas, que sittian al ciudadano en el centro de la inno-
vacion.En correspondencia, se postula una creciente
toma de poder del consumidor en los sistemas de in-
novacién eincluso se propugnaquelas personasaban-
donen un papel pasivo como meras fuentes de infor-
maci6n util en los procesos de innovaci6n para des-
empenar un rol activo como codisefiadoras o cocrea-
doras delos bienesy servicios.Se trata de que sus valo-
resy sudesarrollo como personas impregnen laley de
laofertaylademanda. Unademandaen equilibriocon
unaofertasujetaalas condiciones marcadas porlasos-
tenibilidad, lo que abrird infinidad de oportunidades
paraeldesarrolloyexplotacién denuevosbienesyser-
vicios como consecuenciadel cambio dereglas que de-
terminan el actual funcionamiento del mercado.
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Llega el coche eléctrico

Electric Lloc seduce a
losgrandes dela
energia con su
estacion de carga

Las empresas valencianas de ingenieria Nutai y
CPD inician contactos con Iberdrola, Union
Fenosa y Endesa para comercializar «e.lloc»
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EN LA IMAGEN
Aliados con
vision de futuro
Jorge Sanjuan
(CPD) y Enrique
Vacas (Nutai) estan
acostumbrados a
los métodos de
trabajo impuestos
por las grandes
industrias
europeas

W Nosonlos primeros delmundo, pero
consideran que van a sacar al merca-
do el mejor producto de Espanay uno
delosmas competitivosyde calidad de
Europa. Las empresas Nutaiy CPD son
el ejemplo de la agrupacion de firmas
de ingenieria para desarrollar un pro-
yectoinnovador. En el afio 2008 vieron
enel coche eléctrico un sector de futu-
roy concluyeron que lo suyo no se tra-
tabadefabricarlo (algo queyahanem-
pezado a hacer las grandes marcas)
sino explorar susnecesidades periféri-
cas. Asi comenzd a fraguar la idea de
trabajar en la estacion de carga, cuya
primera version se presenté con éxito
en la dltima Feria de la Energfa cele-
brada en Valencia. Tanto gusté su car-
gador, que Iberdrola tomé prestada
uno de ellos para presentarlo como
propio en la misma feria. El presiden-
te de la eléctrica, Ignacio Sanchez Ga-
lan, y el jefe del Consell, Francisco
Camps, no dudaron en hacerse la foto
junto al médulo de carga.

Superados los efectos especiales,
las dos firmas de ingenierfa han iniciado
yanegociaciones con las grandes eléc-

tricas Endesa y Uni6n Fenosa, ade-
mas de Iberdrola, que se han interesa-
do en el proyecto. Del mismo modo que
las petroleras copan el mercado de la
comercializacién en gasolineras, el res-
ponsable de Nutai Enrique Vacas esta
convencido de que las eléctricas «no
van dejar pasar la oportunidad» de li-
derar la evolucién del suministro de
energfa para el coche eléctrico.

De momento les ampara una legis-
lacién que impide la reventa de ener-
gfa pero que no tardard en cambiar. El
Ministerio de Industria ha lanzado el
Plan Mobile, con el que pretende en-
sayar el uso de los puntos de carga en

las ciudades de Madrid (280 estacio-
nes), Barcelona (191) y Sevilla (75).

Vacas y Jorge Sanjudn aseguran es-
tar en condiciones de proporcionar
enserie su estacién de carga. Han con-
tactado ya con proveedores de com-
ponentes y subcontratistas para la ca-
dena de montaje. En breve nacera con
participaciones al 50% Electric Lloc, la
sociedad limitada que aglutinard la
iniciativa empresarial y comercializa-
ré el «e.lloc» en sus distintas variantes
(carga rdpida, mediana, estacién tGni-
ca o con varias torres de enchufe).

Para sacar adelante el «e.lloc», Nutai
y CPD obtuvieron la mitad de finan-
ciacién de la Unién Europea a través de
los programas gestionados por el Im-
pivay pusieron el resto de su bolsillo. En
total han destinado cerca d 240.000 eu-
ros para desarrollar esta iniciativa tec-
noldgica. En el mercado una estacién
tinica tendrd un coste de 5.00 euros, que
serd de 8.000 con la versién extendida
con varios enchufes de conexién. Va-
casy Sanjudn estdn convencidos de que
el coche eléctrico tiene recorrido, aun-
que convivira con el de combustion f6-
sil tradicional. Su apuesta es propor-
cionar puntos de carga de baterfas en
lugares distintos al domicilio. Con-
templan que las empresas terminen por
permitir los enchufes en sus aparca-
mientos, bien para flotas propias o de
empleados, y que incluso las comer-
cializadoras de hidrocarburos se apun-
ten a situar estaciones eléctricas en
las gasolineras.

La vocaci6n de Electric Lloc es in-
ternacional y ya busca clientes en Eu-
ropa aprovechando la red comercial de
sus socios. CDP cuenta con oficinas en
Alemania.

P Las firmas valencianas Nutai y CPD han hecho de la investigacién, el
desarrollo y la innovacion su razén de ser. Llevan afos trabajando para empresas
exigentes como Ford en desarrollo de componentes e ingenieria electronica. En
2008 vieron en el coche eléctrico una ventana al futuro en el sector de la
automocion y decidieron agrupar esfuerzos para especializarse en la creacion de
infraestructuras necesarias para sos sostenimiento. Junto a otras empresas y
entidades, en 2009 se integraron en el proyecto Electric Powered Vehicles (que
busca soluciones de trasporte urbano sostenible y eficiente en energia con vehiculos
enchufables) y cuenta con financiacion de la Union Europea y la Generalitat.



